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TERMINUS32 DE TIJD

(dpa) - Bij de start van de traditionele herfst-
veilingen in New York is voor het schilderij ‘Ha-
remvrouw’ van Henri Matisse een recordprijs
neergeteld. Het doek ‘Haremvrouw, blauwe
harmonie’ uit 1937 ging dinsdagavond (plaat-
selijke tijd) voor 33,6 miljoen dollar (goed 
23 miljoen euro) van de hand. Volgens het vei-
linghuis Christie’s is dat het hoogste bedrag
tot nu toe voor een Matisse. Alles samen ver-
kocht Christie’s dinsdag voor 395 miljoen dol-
lar aan impressionistische en moderne kunst,
dat is 100 miljoen dollar minder dan bij de le-
gendarische veiling van vorig jaar. Vooraf was
geschat dat de veiling tussen 350 en 480 mil-
joen dollar zou opleveren.

‘Haremvrouw’ Matisse
brengt 23 miljoen op

KUNSTMARKT

(anp) - Wie veel koffie uit automaten drinkt,
loopt een grotere kans op een hartinfarct. Dat
concludeert de Nederlandse Consumenten-
bond uit een onderzoek. Vooral versgemalen
koffie uit automaten (fresh brew) bevat vol-
gens de bond vaak aanzienlijke concentraties
cafestol, een cholesterolverhogende stof. Een
gezonde man van 55 jaar heeft 8 procent kans
op een hartinfarct voor zijn pensioen. Als hij
vaak de koffie met hoog cafestolgehalte
drinkt, stijgt dat risico volgens de berekenin-
gen van de bond naar 8,4 procent. Voor men-
sen met suikerziekte stijgt het risico op een
hartinfarct na vijf koppen koffie van 40 naar
42 procent.

Automatenkoffie
slecht voor het hart

GEZONDHEID 

(reuters/afp) - Het organisatiecomité van de
Olympische Spelen in Londen in 2012 hebben gis-
teren de plannen van het olympisch stadion voor-
gesteld. Het stadion, dat 80.000 toeschouwers
kan herbergen, kost 712 miljoen euro, een pak
meer dan de oorspronkelijk
vooropgestelde 402 miljoen
euro. Het wordt gebouwd  in
Stratford, in het oosten van
Londen op het zogenaamde
stadioneiland. De site, met
winkels en het olympisch
dorp, is langs drie kanten
omringd door water.  De
werken beginnen in april of

mei 2008, in 2011 moet het olympisch stadion
klaar zijn. De kern van het stadion bestaat uit de
atletiekpiste en 25.000 plaatsen die vanaf zes me-
ter diep in de grond worden gebouwd. Daarboven
komen 55.000 demonteerbare plaatsen. Het sta-

dion is slechts voor twee der-
de  overdekt
Na de Spelen wordt het stadi-
on teruggebracht naar de
vaste  25.000 plaatsen.
Er zullen atletiekwedstrijden
worden gehouden. Ook rug-
byclubs en bescheiden voet-
balploegen kunnen er wed-
strijden spelen.

Londen stelt olympisch stadion voor

OOK DIT NOG

(afp) - Rond een ster in onze Melkweg is een
vijfde planeet gevonden, dat is de eerste keer
dat dat is gebeurd. Astronomen vonden de
vijfde exoplaneet in een stelsel rond ster 55
Cancri draaien, op 41 lichtjaar van ons zonne-
stelsel. Volgens het Jet Propulsion Laboratory
van de NASA heeft 55 Cancri bijna dezelfde
massa en leeftijd als onze zon. ‘De draagwijdte
van die ontdekking is formidabel. Wij weten nu
dat onze zon en haar planetenfamilie niets on-
gewoons hebben’, zei planetenjager Geoff
Marcy van de Universiteit van Berkeley. ‘Wij
denken nu dat veel van planetaire systemen
hemellichamen hebben die gelijken op onze
aarde, we moeten ze alleen nog vinden.’

Zonnestelsel niet uniek 
in planetair systeem

ASTRONOMIE

Zo oud is die teruggevonden pa-
pyrus codex eigenlijk niet. Uit een
onderzoek met ‘carbon 14’ in het
Koninklijk Instituut voor het
Kunstpatrimonium in Brussel da-
teert de 100 bladzijden tellende co-
dex uit de Karolingische tijd, tus-
sen 850 en 990 na Christus. Op dat
ogenblik werd er al geen papyrus
meer geproduceerd in Egypte, wel
in Sicilië en uitsluitend in opdracht
van de paus. Vermoedelijk is het
kleine boekje van 14 bij 13 cm een
religieus werk, maar uitsluitsel is
daar niet over want alle letters van
de voor- en achterpagina zijn ge-
wist. Wat de inhoud weergeeft, is
nog niet bekend want de bladen
zijn gewelfd en aan elkaar geklit.
Het ontrafelen van de al rafelige
vezels is een kiese zaak omdat het
boekje dan opnieuw bevochtigd
moet worden. En dat betekent dat
schade wordt toegebracht aan het
materiaal . En er is minimum 4 cm2

nodig voor een grondig onderzoek
Buitenlandse wetenschappers
worden nu betrokken bij een gron-
diger research. 

Hoe een 10de-eeuwse codex in
een Gallo-Romeins museum te-
rechtkwam, leest als een detecti-
ve roman. Een jaar geleden werd
tijdens de inventarisatiewerken
onderaan een doos met houten
schrijftabletten dit papyrusstuk ge-
vonden, dat erg op een stuk boom-
schors lijkt. Het woord ‘codex’ be-
tekent oorspronkelijk in het Latijn
ook schors of boom en verwijst
naar de bundeling van houten
schrijftabletten. Vermoedelijk
komt de codex uit de kerkschat van
Tongeren. In de 14de, 15de eeuw
reisden kanunniken uit Tongeren
naar Rome en kochten daar antie-
ke boeken voor hun verzameling.
Bovenop een kast van de sacristie
ontdekte een 19de eeuwse conser-
vator bundels en een Merovingi-
sche filbula ( speld). De codex zat
waarschijnlijk ook in dat verras-
singspakketje dat in de 16de eeuw
uit een brandend huis werd gered.
Dat zou een verklaring zijn voor de
brandsporen en de waterschade.

Het Gallo-Romeins museum zal
dit tijdsvreemde object niet ten-
toonstellen maar het integreren in
de collectie van de kerkschat.

■i www.galloromeinsmuseum.be

■ (tijd) - ‘Een van de meest waar-
devolle codices in papyrus van
noordwest- Europa.’ Zo omschrijft
professor Willy Clarysse de vondst
eind vorig jaar in het Gallo-Romeins
Museum van Tongeren. Na een jaar
onderzoek is de ouderdom van het
boekje bekend, maar er zijn nog
veel raadsels. 

Papyrus codex geeft
geheimen nog niet prijs

ARCHEOLOGIE Vondst Tongeren uit Karolingische tijd

Tot 13 november loopt nog in het Museum of London de ‘eetbare’ tentoonstel-
ling van voedselkunstenares Prudence Emma Staite. Zij maakte kunstwerken uit
pizzadeeg, gebaseerd op de blikvangers in Rome. Zo is onder meer een eetbare
paus Benedictus XVI te bewonderen. Andere pizzadeegsculpturen zijn het Colos-
seum en de beroemde Spaanse trappen. Van de kunstwerken kunnen gemakke-
lijk 500 pizza’s gebakken worden. FOTO: AFP

PIZZA BENEDICTO

Steven Borgerhoff (1975) en Kri-
stof Lamberigts (1976) zijn twee
jonge dertigers die drie jaar gele-
den halsoverkop hun job bij res-
pectievelijk Q-Music en Lannoo
opzegden om een eigen uitgeverij
op te richten. ‘We hadden heel wat
ideeën voor boeken waar geen
plaats voor bleek te zijn bij grote
uitgeverijen, maar waar volgens
ons wel potentieel voor was’, ver-
telt Lamberigts. Al hebben ze daar
vooraf weinig analyses rond ge-
maakt. ‘We waren daar heel naïef
in’, zegt Borgerhoff. ‘Anders waren
we er wellicht nooit aan begonnen.
Boeken lijken een verouderd medi-
um en het was al jaren geleden dat
er nog een nieuwe professionele
uitgeverij was opgericht in Vlaan-
deren.’ Maar de twee meenden dat
ze het verschil konden maken.

Dat doen ze onder meer met 
biografieën van sportfiguren, zoals
de wielrenner Tom Boonen, en an-
dere bekende Vlamingen. ‘Vooral
daarmee zijn we bekend,’ zegt Bor-
gerhoff, ‘maar dat is maar een klein
deel van wat we uitgeven.’ Andere
voorbeelden zijn de ‘True crimes’-
reeks (met waargebeurde verhalen
over onder meer seriemoordenaars
en spionnen) en boeken over de
mysteries van het christendom of
de aarde. Maar ook de ideeën van
Yves Leterme over de Vlaamse
landbouw, een boek over het ope-
rahuis De Munt, een gids voor de
triënnale voor hedendaagse kunst
‘Beaufort 2006’, een werk over cli-
chés, een kookboek over de Lim-
burgse keuken of een boek dat de
Belgische ngo-wereld kritisch be-
kijkt. ‘We willen de vinger aan de
pols houden van wat leeft in de
maatschappij en actuele boeken
maken over zaken die mensen van-
daag bezighouden.’

Anders dan de meeste grote uit-
geverijen, wachten ze niet tot een
idee of manuscript op hun bureau
belandt, maar zetten ze zelf de pro-
jecten op waar ze in geloven. ‘Ons
beroep is het mooiste dat er is’, zegt
Lamberigts. ‘’s Morgens spreek je
met Leterme af, drie uur later zit je
met de kleinkinderen van Jean-
Marie Pfaff op schoot en nog later
met  een chef-kok aan tafel. Door-
dat we sterk betrokken zijn bij elke
fase van het boek, komen we tel-
kens in contact met andere werel-
den. We zijn geen uitgevers die en-
kel manuscripten nalezen.’

LEGE DOOS
‘We moeten vaak vechten tegen

de opvatting dat we vooral promo-
jongens zijn die het goed kunnen
verpakken’, zegt Borgerhoff. Al
vindt hij ‘promo-jongen’ op zich
geen belediging. ‘Communicatie en
marketing zijn belangrijk. Maar het
is wel een sterke vereenvoudiging
van wat we doen. Bovendien vallen
pure promo-jongens ooit door de
mand. Een lege doos kun je niet
blijven verkopen.’ ‘In het boeken-
vak wordt marketing haast een vies
woord gevonden’, vult Lamberigts

aan. ‘Maar verschillende mensen
werken hard aan een boek, en al-
leen al daarom verdient een boek
het stevig gepromoot te worden.’
Borgerhoff & Lamberigts geeft
jaarlijks zo’n 40 à 50 boeken uit en
wil zich daartoe beperken. ‘Als je
meer dan 300 titels per jaar aan-
biedt, kun je niet aan elk boek
evenveel aandacht schenken’, vindt
Lamberigts.

AXIOMA’S
Door hun manier van werken

staan de twee naar eigen zeggen
een beetje buiten de kleine cirkel
van Vlaamse boekhandelaars, uit-
gevers en importeurs. ‘Dat we niet

denken volgens de axioma’s die
daar gelden, is onze sterkte’, zegt
Lamberigts. Het zorgt ook voor ini-
tiatieven zoals de website ‘mijn-
boek.be’, waarop iedereen zijn ei-
gen boek kan laten uitgeven op het
aantal exemplaren naar keuze, te-
gen zowat dezelfde prijs als in de
handel. Lamberigts: ‘Toen we pas
gestart waren, werden we over-
stelpt met manuscripten van au-
teurs. Deze website was onze ma-
nier om die mensen niet te ontgoo-
chelen.’ Het initiatief bleek al snel
een succes. ‘Twee jaar geleden
werd de website gelanceerd en in-
tussen zitten we aan 1.900 titels.
Dat zijn er 2 à 3 per dag.’ In februa-

ri willen de uitgevers de website
zwaar uitbreiden, zowel qua func-
tionaliteit als naar andere landen.

MARKTGERICHT
De aandacht voor promotie en

verkoopbaarheid legde de uitgeve-
rij geen windeieren. ‘We geven
vooral marktgericht uit’, zegt Lam-
berigts. ‘Spaaracties zijn altijd een
succes. Onze thrillers die bij een
actie bij de krant De Standaard
aangeboden werden, haalden een
oplage van vele tienduizenden. Los
daarvan is onze topper de ‘Beaufort
2006’-gids, waarvan 63.000 exem-
plaren verkocht zijn, en ‘Tom Boo-
nen - mijn verhaal’ met een oplage
van 38.000. Dat is veel, zeker als je
weet dat de gemiddelde oplage van
een boek in Vlaanderen 500 is.’
Voor dat succes wijst Borgerhoff
nog op het belang van een fijnma-
zig distributienetwerk. ‘Je boek
moet aanwezig zijn op veel plek-
ken, maar vooral op de juiste plek.
Voor een boek van Jean-Marie
Pfaff is dat de krantenwinkel, voor
een woonboek een woonwinkel.’

En de Boekenbeurs? Borgerhoff:
‘Voor de boekenverkoop is de beurs
voor ons niet zo belangrijk, al is dat
natuurlijk wel meegenomen. Maar
het is wel belangrijk voor onze po-
sitionering en ons imago. We inves-
teren veel geld in een stand op
maat. Onze stand moet een soort
eilandje zijn op de Boekenbeurs
dat eruit springt.’

De twee merken ook dat het qua
persaandacht een stuk drukker is
in de aanloop naar de boekenbeurs.
De telefoon staat niet stil en tijdens
ons gesprek glipt Lamberigts even
weg voor een kort interview met
Radio1. ‘Media besteden op dit mo-
ment veel aandacht aan de boeken-
sector’, vertelt zijn kompaan intus-
sen. ‘Maar in de toonaangevende
media komt vooral literatuur aan
bod, veel minder non-fictie. Er is
ons ooit gevraagd waarom we geen
literatuur uitgeven, ‘want dat is
toch het allerhoogste’. Maar de ma-
nier waarop wij werken lukt min-
der met literatuur. Van een roman
of poëziebundel kun je moeilijker
een hype maken en bij literatuur
kun je niet zo goed op voorhand in-
schatten of een titel het goed zal
doen of niet. Bij non-fictie slagen
we daar meestal wel in.’

En de ambities? ‘We willen geen
veel-uitgeverij worden, wel renda-
bel zijn en blijven. In Vlaanderen
willen we de meest tot de verbeel-
ding sprekende non-fictie-uitgeve-
rij zijn.’ Maar de twee kijken ook
over de grenzen. ‘Zo kun je met een
kleine extra inspanning een veel
grotere markt bereiken’, zegt Lam-
berigts. ‘Onze True crime- en Mys-
tery-reeks wordt graag gelezen in
het buitenland. Die hebben we al
verkocht aan onder meer Frank-
rijk, Spanje en Italië.’ De uitgevers
willen dat buitenlands netwerk uit-
breiden en een apart label creëren
voor de internationale markt. Bor-
gerhoff: ‘Veel uitgevers over de
hele wereld zijn op zoek naar hap-
klare content, en dat kunnen wij
bieden. Veel uitgevers leven van de
internationale rechten voor verta-
lingen die ze kunnen kopen. Wij
kopen geen titels, behalve als het
ons op een presenteerblaadje
wordt aangeboden. Wij maken
onze eigen boeken.’

Saskia VEREENOOGHE

■i www.borgerhoff-lamberigts.be
De boekenbeurs loopt tot en met 
11 november in Antwerp expo.
www.boekenbeurs.be

■ (tijd) - Tussen de vele standen op
de Boekenbeurs springt die van de
jonge uitgeverij Borgerhoff & Lam-
berigts eruit, en niet alleen omdat
BV’s als Jean-Marie Pfaff, Steve Ste-
vaert of Natalia er komen signeren.
Voor Steven Borgerhoff en Kristof
Lamberigts is de beurs niet zozeer
belangrijk voor de verkoop, wel om
hun eigenheid te tonen. De jongste
telg op de uitgeversmarkt is op veel
vlakken een buitenbeentje.

‘We zijn meer dan promo-boys
die het goed kunnen verpakken’

BOEKENBEURS Jonge uitgeverij Borgerhoff & Lamberigts is buitenbeentje in sector 

Steven Borgerhoff (links) en Kristof Lamberigts: ‘Niet wachten tot een manuscript op ons bureau belandt.’ FOTO: SOFIE VAN HOOF

‘De manier waarop
wij werken, lukt 
minder goed met
literatuur. Je moet
kunnen inschatten 
of een titel het goed
zal doen.’

Steven Borgerhoff, uitgever

FOTO: REUTERS
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